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دارد

اتوماسیون داخلی
به نام خدا

جناب آقای زمانی 

معاون  محترم استانها و تشکلها  

موضوع :تقویم نمایشگاهی فرانسه در سال ٢٠٢٦

با سلام و احترام؛

به پیوست تقویم نمایشگاهی فرانسه در سال ٢٠٢٦ جهت استحضار و دستور انعکاس به تشکلهای ذیربط 

اتاق ایران ایفاد میگردد. مدیریت اداره اروپا، سرکار خانم سماء فرخنده نژاد به شماره تماس ٨٥٧٣٢٣٧٢ آماده 

پاسخگویی به سوالات مطروحه می باشند.

م.ر
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  2026 نمايشگاه هاي فرانسه

蘒蘓蘔蘕蘖 طراحي، دكور و سبك زندگي 

1. Maison & Objet Paris 2026 
 پاريس  ,Paris Nord Villepinte –  ٢٠٢٦ژانويه   ١٩–١٥ ��

 舏سايت رسمي objet.com-https://www.maison  

 

苟苠苡苢 كشاورزي، غذا و نوشيدني 

2. Paris International Agricultural Show — Salon International de l’Agriculture 
2026 
 پاريس  ,Paris Expo Porte de Versailles – ٢٠٢٦مارس  ١–فوريه ٢١ ��

 舏سايت رسمي agriculture.com-https://www.salon  

 

踳踴 صنعت پوشاك و منسوجات 

3. Texworld Apparel Sourcing Paris 2026 
 پاريس  ,Paris Le Bourget Exhibition Centre – ٢٠٢٦فوريه   ٤–٢ ��

舏 سايت رسمي https://texworld-paris.fr.messefrankfurt.com  

 

��  مواد صنعتي و توليد 

4. JEC World 2026 
 پاريس  ,Paris Nord Villepinte – ٢٠٢٦مارس  ١٢–١٠ ��

 舏سايت رسمي world.events/-https://www.jec  
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臃詨膳臄臅膶詩膷詪詫詬膸詭膹臢 گذارياملاك و سرمايه 

5. MIPIM Cannes 2026 
 كن  ,Palais des Festivals et des Congrès – ٢٠٢٦مارس  ١٣–٩ ��

 舏سايت رسمي https://www.mipim.com  

 

舊舉 گردشگري و سبك زندگي 

6. Salon Mondial du Tourisme 2026 
 پاريس  ,Paris Expo Porte de Versailles – ٢٠٢٦مارس  ١٥–١٢ ��

 舏سايت رسمي tourisme.com-du-https://www.salons: پر بازديد براي گردشگري فرانسه  

7. Rendez-vous en France – Travel Market 2026 
 فرانسه  ,Nice – ٢٠٢٦آوريل   ١–مارس ٣١ ��

 舏سازمان دهنده france.fr/en-https://www.atout –Atout France   

 

ꨔꨕꨖ  داروسازي و سلامت 

8. PharmagoraPlus 2026 
 پاريس  ,Paris Expo Porte de Versailles – ٢٠٢٦مارس  ١٥–١٤ ��

 舏سايت رسمي https://www.pharmagoraplus.com  

 

葫葬葭葮 نوشيدني، گردشگري و شراب 

9. Wine Paris & Vinexpo Paris 2026 
 پاريس  ,Paris Expo – ٢٠٢٦فوريه  ١١–٩ ��

舏 سايت رسمي https://www.wineparis-vinexpo.com  
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굓굔굕굖 هاي تخصصي (صنعت، هنر و  ديگر نمايشگاه…( 

10. Art3F Nantes 2026  هنر معاصر 

 نانت  ,Parc des Expositions de Nantes –  ٢٠٢٦مارس   ٨–٦ ��

 舏صفحه رويداد https://www.art3f.fr: برخي برگزاركنندگان رسمي  

11. ExpoBiogaz France 2026 ( بيوگاز و انرژي 

 فرانسه  ,Lyon – ٢٠٢٦مارس  ١١–١٠ ��

舏 نام از برگزاركنندگان محلي)اطلاعات نمايشگاه: صفحات صنعتي مرتبط (ثبت   

12. Salon Du Tourisme Mahana Lyon 2026 
 فرانسه  ,Lyon –  ٢٠٢٦مارس   ٨–٦ ��

舏 هاي رسمي نمايشگاهياطلاعات و رويدادهاي مرتبط در تقويم   

13. Nature Destinations – Paris 2026 ( گردشگري طبيعت و ماجراجويي 

 پاريس  ,Paris Expo Porte de Versailles – ٢٠٢٦مارس  ١٥–١٢ ��

舏 هاي رسمي نمايشگاهي اطلاعات نمايشگاه: ليست   

14. EuroCoat 2026 ( صنعت رنگ و پوشش 

 پاريس  Paris Expo Porte de Versailles – ٢٠٢٦مارس  ٢٦–٢٤ ��

舏 (اطلاعات رسمي منتشر شده) ليست نمايشگاهي جامع  

 

럛럜럝럞럟럡럢럠 هاي بزرگ سال نمايشگاه 

15. Mondial de l’Automobile de Paris 2026 
 پاريس  ,Paris Expo Porte de Versailles – ٢٠٢٦اكتبر  ١٨–١٢ ��

舏 سايت رسمي https://www.mondialdelauto.com  

16. Eurosatory 2026 (دفاع و امنيت 

 پاريس  Paris-Nord Villepinte – ٢٠٢٦ژوئن  ١٩–١٥ ��

 舏سايت رسمي https://www.eurosatory.com  
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 اطلاعات مفيد در خصوص حضور شركت هاي ايراني در نمايشگاههاي فرانسه 

راهنماي   نكات مهم و المللي) هاي بينهاي فرانسه (و عموم نمايشگاههاي ايراني در نمايشگاهحضور شركت در

المللي و استفاده از اين رويدادها بسيار افزايش  ها را بداني، شانس موفقيتت در تجارت بينوجود دارد كه اگر آن عملي

 跂跄跅跆跃 هاي ايراني آورده شده است براي شركت مرحلهبهراهنماي كاربردي مرحله يابد. در ادامه،مي

 

굓굔굕굖 ها چالش و  هافرصت — هاي فرانسه شركت در نمايشگاه .١ 

 SIAL, Maison & Objet, Midem, JEC World, Mondial در فرانسه (مثل الملليهاي بيننمايشگاه

Automobile و غيره) بستر عالي براي: 

  معرفي محصول/خدمات در بازارهاي اروپايي 

 كنندگان كنندگان، تأمينيافتن شركاي تجاري، توزيع 

 مذاكرات B2B وكاري و كسب 

  سنجش رقابت جهاني محصولات 

 .است  ريزي دقيق و آمادگي كاملبرنامه  ها نيازمندهستند، اما موفقيت در آن

굓굔굕굖 هاي ايرانيهاي معمول شركتچالش: 

 ها و كشورها ممكن است كار را پيچيده كنند، ولي  هاي سياسي يا هشدارهاي سفر در برخي دورهمحدوديت

  .المللي استفاده كنندهاي بازاريابي بينشوند تا از فرصتها حاضر ميها همچنان در نمايشگاهشركت

 

굓굔굕굖 ها ويزا و مجوزهاي لازم براي حضور در نمايشگاه .٢ 

蘪蘫蘬蘭蘮  ويزاهاي مربوط به نمايشگاه 

ويزا   اگر شركت بخواهد در فرانسه در نمايشگاه غرفه داشته باشد يا به عنوان نماينده شركت حضور يابد، بايد معمولاً

 :دريافت كند
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脥� ويزا تجاري شنگن روز) معمولاً ٩٠مدت تجاري (تا  براي حضور كوتاه (Short-Stay Business Visa) 

  .لازم است

굓굔굕굖 مدارك معمول براي ويزا: 

 از برگزاركننده يا پذيرش نمايشگاه  نامه رسميدعوت 

  بليط و برنامه سفر 

 كه هدف تجاري (نمايشگاه) را توضيح دهد نامه شركت. 

 اثبات تمكن مالي و محل اقامت 

 كند داران) به كنسولگري كمك مي(براي غرفه داركارت غرفه  يا كارت شركت در نمايشگاه گاهي.  

굓굔굕굖 اندازي كنياي راهغرفه داشته باشي يا غرفه اگر قرار است: 

 گواهي شركت در نمايشگاه (Fair Participant Certificate) كند تا هزينه ويزا كاهش  بهت كمك مي

  .يابد يا حتي معافيت بگيري

 

굓굔굕굖 چگونه شركت براي حضور در نمايشگاه را آماده كنيم  .٣ . 

虌虇虈虉虊虋 ريزي پيش از نمايشگاه برنامه 

 مرتبط باشد تانبازار هدف و محصولات انتخاب نمايشگاهي كه دقيقا به . 

  (مثلاً: قرارداد، جذب مشتري، بازاريابي برند) تعيين هدف 

 هاي فروش بروشور، كاتالوگ، نمونه محصول و ويژگي آماده كردن 

 نزديك مسير اصلي نمايشگاه، بهتر (هرچه غرفه يا جايگاه مناسب رزرو ( 

굇굃굈굉굊 استراتژي غرفه و بازاريابي 

 ديده براي پاسخگويي به بازديدكنندگان تعيين مسئول غرفه و افراد آموزش 

 مواد تبليغاتي چندزبانه (حتماً انگليسي/فرانسوي) آماده كردن 
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 مشتريان بالقوه پيش از نمايشگاه   تعيين برنامه ملاقات با 

 مثل ابزارهاي ديجيتال استفاده از QR كار آنلاينكاتالوگ، ويدئو معرفي، نمونه 

굓굔굕굖 هاي ايراني در گذشته (مثلاً نمايشگاه گردشگري پاريس) نشان داده كه بدون طرح و محتواي آماده،  تجربه شركت

تواند باعث شود بازديدكنندگان انگيزه  سازي ميغرفه ممكن است اثرگذاري كافي نداشته باشد؛ حضور بدون آماده

  .نظر برسدنداشته باشند يا غرفه خالي به

  

 فروش  به سرنخ  تبديل   —بعد از نمايشگاه   .4

 :شركت در نمايشگاه پايان كار نيست، بلكه

  بندي و پيگيري كنيدرا دسته شدهآوريهاي جمعها و سرنختماس بايد . 

 را دنبال كنيد قراردادها و مذاكرات . 

 بازخوردها را تحليل كنيد و براي نمايشگاه بعدي بهتر عمل كنيد . 

굓굔굕굖 هستند دروازه ورود به تعاملات بلندمدت تجاري شدن نيستند؛ بلكه ها فقط براي ديدهنمايشگاه. 

 

굓굔굕굖 ها بندي و توصيهجمع 

 باشد تواند فرصت بزرگي براي توسعه بازارهاي اروپايي مي  هاي فرانسهشركت در نمايشگاه. 

 دهدحضور شانس موفقيت را كاهش مي ريزي و استراتژي غرفهنامه، برنامهويزاي تجاري، دعوت بدون.  

 بسيار مهم است ها و مشاوره تخصصيحمايت  اي و دريافتريزي حرفهبرنامه.  

  

  
 

  تهيه و تنظيم 

  سماء فرخنده نژاد  

 1404بهمن 
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