
[فاقد ارزش برون سازمانی است]

۱۴۰۴/۱۱/۱۱

۱۷/۴۶۵۹/د

دارد

اتوماسیون داخلی
به نام خدا

جناب آقای زمانی 

معاون  محترم استانها و تشکلها  

موضوع :تقویم نمایشگاهی آلمان در سال ٢٠٢٦

با سلام و احترام؛

به پیوست تقویم نمایشگاهی آلمان در سال ٢٠٢٦ جهت استحضار و دستور انعکاس به تشکلهای ذیربط 

اتاق ایران ایفاد میگردد. مدیریت اداره اروپا، سرکار خانم سماء فرخنده نژاد به شماره تماس ٨٥٧٣٢٣٧٢ آماده 

پاسخگویی به سوالات مطروحه می باشند.

م.ر
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  ٢٠٢٦هاي مهم آلمان در  ليست كامل نمايشگاه 

  است  ونقلبندي و حملالمللي صنعتي، تجاري، كشاورزي، بستهبزرگ بينفهرست زير شامل رويدادهاي 

 (اطلاعات تا زمان انتشار و امكان تغيير دارد)  

تاريخ  حوزه نام نمايشگاه

 برگزاري 

 سايت رسمي شهر 

International 

Green Week 

 25–16 كشاورزي، غذا

Jan 2026 

Berlin https://www.gruenewoche.de/ 

FRUIT 

LOGISTICA 

محصولات  

 كشاورزي و تازه 

4–6   

Feb 

2026 

Berlin https://www.fruitlogistica.com/en 

Ambiente   ،كالاهاي مصرفي

 سبك زندگي 

6–10 

Feb 

2026 

Frankfurt https://ambiente.messefrankfurt.com/ 

ISM & 

ProSweets 

Cologne 

   4–1 شيريني، تنقلات

Feb 

2026 

Cologne https://www.koelnmesse.com/ 

LogiMAT   لجستيك و

 زنجيره تأمين

24–26 

Mar 

2026 

Stuttgart messe.de/-https://www.logimat 

Light + Building   تكنولوژي

روشنايي و  

 ساختمان

8–13 

Mar 

2026 

Frankfurt building.com/-https://light 

ITB Berlin 5–3 گردشگري و سفر  Berlin berlin.com/-https://www.itb 



 اتاق بازرگاني ايران  اداره اروپا  معاونت امور بين الملل 

2 
 

 Mar 

2026 

HANNOVER 

MESSE 

صنايع و فناوري  

 صنعتي

20–24 

Apr 

2026 

Hanover https://www.hannovermesse.de/en/ 

IFAT   فناوري

محيطي، زيست 

 آب و پسماند

4–7 May 

2026 

Munich https://www.ifat.de/en/ 

Interpack بندي و  بسته

 فرآوري

7–13 

May 

2026 

Düsseldorf https://www.interpack.com/ 

Interzoo   صنعت حيوانات

 خانگي 

12–15 

May 

2026 

Nuremberg https://www.interzoo.com/ 

ILA Berlin  14–10 هوافضا 

Jun 2026 

Berlin berlin.de/-https://www.ila 

spoga+gafa   باغباني و فضاي

 باز 

22–24 

Jun 2026 

Cologne https://www.spogagafa.de/ 

EUROBIKE   دوچرخه و

 ونقل سبز حمل

24–28 

Jun 2026 

Frankfurt https://www.eurobike.com/ 

Automechanika  خدمات و قطعات

 خودرو 

8–12 

Sep 

2026 

Frankfurt https://www.automechanika.com/ 

IAA 

Transportation 

 20–15 ونقل تجاري حمل

Sep 

2026 

Hanover -https://www.iaa

transportation.com/en/ 
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InnoTrans آهن و راه

 ونقل ريلي حمل

22–25 

Sep 

2026 

Berlin https://www.innotrans.de/ 

electronica  13–10 الكترونيك صنعتي 

Nov 

2026 

Munich https://electronica.de/en/ 

MEDICA  19–16 تجهيزات پزشكي 

Nov 

2026 

Düsseldorf tradefair.com/-https://www.medica 

  ات قابل تامل: نك

است   ٢٠٢٧شوند و دوره بعدي آن در برگزار نمي ٢٠٢٦در سال  Agritechnica ها نظيربرخي نمايشگاه .1

  دارد.  قرار  بالا  رويدادهاي كنار  اما ؛)سنگين  تجهيزات –(كشاورزي 

 :براي هر نمايشگاه معمولاً دو صفحه اصلي مهم وجود دارد .2

 (Visitor) الف) صفحه بازديدكنندگان

 .اطلاعات بليط، هتل، برنامه نمايشگاه

 (Exhibitor/Participate) داراننام غرفهصفحه ثبت ب)

 .ها، هزينه، قرارداد مشاركتاطلاعات غرفه

 اقدامات مكمل براي حضور موفق . 3

 قبل از نمايشگاه (Preparation) 

 بررسي بازار و تعيين هدف حضور .1
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o هاي مشابه سال قبلتحليل رقباي خارجي در نمايشگاه. 

o  هدف تعيين KPI فروش، قرارداد B2Bجذب نمايندگان ،. 

 نام زودهنگامثبت .2

o   ماه قبل ١٢– ٩درخواست غرفه و رزرو فضاي مناسب تا حداقل. 

o انتخاب جايگاه با بهترين ديد و مسير تردد. 

 ريزي بودجه برنامه .3

o  ،ونقل، پذيرايي، تبليغاتحملهزينه غرفه، ساخت سازه. 

 ايطراحي غرفه حرفه .4

o  ،استفاده از پيام برند شفاف، نمايش محصولات نمونهQR هالينك. 

o هاي كليدي مزيت رقابتيتاكيد بر پيام. 

 آموزش تيم .5

o آوري ليد، مديريتسناريوهاي گفتگو با بازديدكنندگان، جمع CRM 

 تماس با مشتريان بالقوه پيش .6

o  لينك دعوت رسمي براي ملاقات در نمايشگاهارسال ايميل يا. 

  حين نمايشگاه (Execution) 

 اياستقبال حرفه .1

o بندي جلسات زمانگو، لباس فرم/كارت معرفي، برنامهتيم پاسخ. 

 آوري دادهجمع .2
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o هاي ديجيتال، فرمQR ليد، اسكن كارت ويزيت. 

 رويدادهاي جانبي  .3

o سازيشدن و شبكهها براي ديدهشركت در سمينارها و وركشاپ. 

 B2B جلسات .4

o رزرو اتاق مذاكره، طرح جدول جلسات با مشتريان هدف. 

 ايفعاليت رسانه .5

o ها انتشار محتوا (عكس، ويدئو، لايو) در شبكه. 

 بعد از نمايشگاه (Follow-up) 

 تحليل بازخورد  .1

o آوري شده، ليدها، نيازهاي بازارهاي جمعبررسي داده. 

 پيگيري سريع  .2

o  ساعت پس از نمايشگاه  ٤٨ارسال ايميل تشكر و پيشنهاد همكاري تا. 

 ارزيابي عملكرد  .3

o مقايسه KPI بيني با نتايج واقعيپيش. 

 ريزي مشاركت بعدي برنامه .4

o سازي براي سال بعدشده و بهينهداري، قراردادهاي بستهبررسي تجربه غرفه. 

 نكات مهم براي حضور موفق.4
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 افراد تيم به انگليسي و (در صورت امكان) آلمانيارائه محتوا و  :زبان  ✔

 نامه از برگزاركننده براي ويزا درخواست توصيه :ويزاي تجاري ✔

 پوستر، بنر در شهرهاي ميزبان جهت جلب توجه بازديدكنندگان محلي  :تبليغات محلي ✔

 ونقل سريع، انبار غرفه بيمه كالا، حمل :لجستيك ✔

 الزامات استاندارد اتحاديه اروپا براي كالاهاي وارداتي  :گذاريقانون ✔

  

  تهيه و تنظيم 

  سماء فرخنده نژاد 

 1404بهمن 
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